Veszelszki Agnes
A Nyugat folydirat hirdetésszdvegei 1908 és 1911 At

1. Miért éppen a Nyugat és miért éppen a hirdetés&k

2008-ban lesz szazéves a Nyugat. Am nem csuparttéadiszer: a Nyugattal foglalkoznunk: e 20. szazad eleji iro-
dalmi folyGirat a polgarosodas és modern nagyvadesititas szinonimaja lett.

,A tarsadalom nem csupén befogadéja — allitja segsnjtét kommunikaciés rendszerként vizsgalé Lipakottya
—, hanem alkotéja, szabalyozéja és felhasznal@a i§sagnak’e kovetkeztetéshez kapcsolodik Bird Lajos érvelgseajto
annyi, mint az a tarsadalom, amelyben él, az ia& ezt irhatja, aminek a befogadasara a tontegael készitve. A kbzénség
véleményének hullamzasat kovetni, ez a legnagyaikerek titka® A tarsadalmi és kulturalis rendszerekben bekowetite
valtozasok lineéarisan korrelalnak a publicisztileridszerekben bekévetkezett valtozasokkal

A Nyugat és hatdsa szamos tanulmany alaptémajanb&roa Nyugat reklamszévegeinek vizsgalata mindkiigl-
jaratlan terillet, annak ellenére, hogy a nyugatisébglalkoztak vele 1931-ben az tgynevezett makitnkétjukof. Jelezték
a reklamszoveg mint G itfaj 1étrejottét, valamint valaszt kerestek az irbatgazi” ir6 reklamszovegekérdésre

A Nyugat-beli hirdetések lényegesen hozzajarultély@irat pénziigyi stabilitisahoz. A Nyugat ,toekdizetsibsl®,
ahirdetési dijakb6ks [...] a gyariparosoktdl szerzett kultirsegélytartotta fenn magaf’ olvashatjuk a Nyugatézerkeszt-
jérél, Méricz Zsigmondrdl irt monografiaban.

! Liptak Dorottya 1997. A csaladi lapoktdl a tarssidapokig. Ujsagok és tjsagolvasok a szazadvégeBudapesti Negyed
Lap a varosrol. V. évf, 2-3. szam, 1997. rydz.
2 Bir6 Lajos: A sajtd. InSzocioldgia, kritikaBp., 1911, 4-9.
® Daniel Lerner, idézi: Liptak 1997.
* A reklamszoéveg: Oj fifaj. A Nyugat-Baratok Kérében nov. 4-én kival6 eisa volt, amely emlékezetes marad, mert megal-
lapitotta, hogy milyen viszonyban vannak s lehetmekok a reklamirassal szemben. (Magyar irékrgata: Nyugat
1931/22. szam)
® véalaszul a reklamankétra Faragé LaszI6 igy ir:tséételen, a Nyugat reklam-ankétjén két tétijanyzott: azszinteség
és a szakember. Aszinteség hianya okozta, hogy még Karinthy Friggeblagy Endre sem merte nyiltan kijelenteni: igenis
irjon az iré reklamot, ha tud! Viszont az igazileaaber hianya folytan a vita egyoldallva valt ég sxp sem esett az érem
masik oldalardl: vajon sziiksége van-e a reklamzakd&a? [...] Pet Hayne [...] azt irja, hogy amennyilbgazi ir6 altal fo-
galmazott reklamszdveg hatdsosabb és eredményedlélgbsabb, jobb és célravedlb, amellett, hogy fivészibb is, ugy
igen: j6jjon az ird, irja a hirdetések szovegéhalmap vewsiért folytatott harcban«! Szerény nézetem szesakez lehet a
roziméje egy ankétnek, amelyen azt a kérdéstaktateg: »vajjon irhat-e az igazi iré reklamszévegef{Farag6 1931)
Az elsfizetsi adatokrél lasd: Kenyeres Zoltan 1995. A Nyugaké@s. In:lrodalomtdrténetl995. évi 3. szam.

" Méricz Zsigmond, a Nyugat szerke$jet, kiad. H. Bago llona, Papp Anna, Tasi J6zsethnna, Bp., 1984, 363. (kieme-
lés: VA)
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1. kép: A Nyugat kiadohivatala hirdetéseket velsz fe

Vizsgalatomban a megjelenélsszamitott el§ (1908-1911) négy év hirdetéseit tanulmanyoztaNywgat 197944l az Aka-
démiai Kiadénal megjelent reprint kiad&sdapjan. A négyszer huszonnégy lap mintegy 25®étletést tartaimaz, ésszesen
2679 megjelenéssel.

A hirdetések mennyisége lapszamonkstt (1. diagram): az 1908-as elsfolydirat harom darab, fél-fél oldalt elfog-
lal6 hirdetéséhez képest az 1911-es 23. Nyugat-szémikdzel harmincszor ennyi, 82 hirdetést tartal{@aés 3. kép
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1. diagram: A hirdetések szamanak alakulasa lapsn&ént (1908-1911)

8 A Nyugat digitalizalt valtozataban csupan a székegletve képként a cimlapok szerepelriek.
http://epa.oszk.hu/00000/00022/nyugat.htm [2002D9.



OGAK, FOGSOROHK i 2. kép (balra): Hirdetésoldal 1908-bdl
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meghatarozasa szerint a hirdetés olyan gazdagékpzéatas, amely
egyrészt a fogyasztot aruk, szolgaltatasok igéngtedére felhivja,
befolyasolja, masrészt pedig a fogyasztéval azudajdonsagait és
hasznélati madjat ismertti

A kommunikéciéelmélet-kutaté Roka Jotatermékekre
vagy eszmékre vonatkozé, azonosithaté szponzorskésmazo,
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- unont evstet 10 s Fastményok. Kepek- Milapok. meggyz6 informaciok fizetett, nonperszonalis kommunikaal@nt
seneest s suim | | et shimis e definialja a reklamot. David Ogilvy kinyvének nyiséndata is rek-
st s oo szenevoezso | | GERG LIS Komp- e paprreskedsben lamdefinicié: ,En a reklamot nem tekintem séwészeti 4gnak, se

TELEFONSZAM 7117 Rudupest, V1, Audrisey-dt16, Taton b1, sz6rakoztato fifajnak — szerintem a reklam ismeretkbebzkoz.*

Amennyiben a hirdetést ismeretkddszkdzként fogjuk fel,
érvényesek ra a szerkesstgi stilus kdvetelményei, amelyeket a 20.
szézadi politologus nevét visdlasswell-képletként ismeriink. A
Lasswell-képlet szerint a sajtébeli informacién#ésorban &i, mi,
mikor, hol, milyen forrasbdimasodsorban pedignmgyanésmiért
kérdésekre kell valaszt adnia. A Nyugat hirdetése@ndszer szerint
ismertetem.

A Delvéoos opeseth éo Loglendasalh off obniar-Serma

Budapest, IV. Keriilet, Pirizsi-utca 5. Koronaherceg-utca 1. szim
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3. A hirdetések— a Lasswell-képlet alapjan
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3.1. Mit?

A hirdetésszovegek alapden arukat és szolgaltatasokat
hirdetnek, ugyanakkor a fogyasztoi kultdra a hataiszonyokat is
jelzi: ,A fogyasztok— irja Fox és Lears nemcsak arucikkeket vesznek, hanem befogadjaktagglhivatasos tanacsadas, az
eladasi stratégiak, a kormanyzatl programok, aszéta alternativak és a boldogsag reklamok sugatitaait is™>,

Szab6 Daniéf plakat- és magazinmegfigyeléseivel korrelalnakraetett arucikkek tipusara vonatkoz6 statisztikai
adataim: Az 1900 kordili hirdetések nagy része ,ppaihoz, vagy a kényv-, illetve az Gjsagkiadoiékenységhez kapcsolo6-
dik”, ezenkiviil gyakorta hirdetett cikkek az életmerek és alkohol, a gyogykészitmények, a kozmmidk a haztartasi esz-
kdzok és szerek vagy a korszakban modernnek tétkiatenékek (a kerékpar, az ir6gép, a villaré)ég

® Magyar Reklametikai K6dex 1997. http://www.hullamakasz.hu/ftpterulet/jog/magyar_reklamek.htm [20028.]; |. Gaz-
dasagi reklamplyan tajékoztatas, amely termék, szolgéaltatastlag, jog és kételezettség (a tovabbiakban: atékésitését
vagy mas maédon tértérigénybevételét és a vallalkozas nevének, megmokek, tevékenységének népéztését, tovabba
aru vagy arujek megismertetését mozditja€h tovabbiakban: reklam). 1997. évi LVIII. térvéaygazdasagi reklamtevé-
kenységsl, 2. §

19 Roka Jolan 1998. A reklamrél torténeti tavlatokbian Szathmari Istvan (szerkStilisztika és gyakorlaNemzeti Tan-
konyvkiadd, Budapest, 352.

1 Ogilvy, David 19920gilvy a reklamral Park Konyvkiad6, Budapest, 1992: 7.

12 Gawlas, Christine 2004. Sajtoiigyndkségek szovémgelFE Hirlevél. A Magyarorszagi Forditéirodak yegiiletének I6-
szakos kiadvanya. 2004/1.

13 R. W. Fox-T. J. J. Lears, eds.: The Culture of SLonption: Critical Essays in American History, 188980. Pantheon,
New York, 1983. XII.

14 Szabé Daniel 1997. Hirdetési kultira a szazadiérdun: Budapesti Negyed.ap a varosrol. V. évf. 2—-3. szam, 1997.
nyar-6sz.



Sajatos hirdetéstipust képviselnek a Nyugat Komjédta-
(é@mm Sarsosey  lam ,6nhirdetés”-nek nevezett reklamjai. Buda Attihegallapitasa
&

5 szerint a Nyugat szerkeézt biztos(abb) anyagi alap megteremtése
érdekében fordultak a kényvkiadas felé. Hatvany&as Feny Mik-
sa szerkesztésében indult el a Nyugat Kényvtart$orezatd® ,A
IE'N_QIUS 6@1‘ Nyugat 1909. majus elsejei szamaban hirdetiszék Kemény Simon
G) & '; kotetét, valamint Babits Mihalyevelek Iris koszortjabdimi vers-
e @ gytijteményét.*’

elo‘S‘ JEGYZETEK

A FRANKLIN TARSULAT KIADASABAN MEGJELENT

ORI

ES MEGJEGYZESEK

Kaphaté : LAMPEL R. kbnyv-
kereskedine, (Wodianer F. és

gﬁt"?“gé.:‘%‘% ¥ ﬁm 4. kép: A Nyugat Koényvtar egyik kdtetének cimlapja

VL.
21. szam ¢s minden kfmyvikereskedésben.

Az ,Ujsag- és magazinhirdetés kifejezetten olcssgazad-
forduld utén tehat egyre tébben [...] szanjak ra rkage reklamlehe-
- téséglskihasznéléséra. Jelésen megh a ruhdzkodasi cikkek hirdetése
[..]" ™

A kozel 250 tipusu Nyugat-hirdetést a szépészetykiszorakozas, szolgaltatasjsmaki cikkek, haztartas, papiraru,
élelmiszer, folydirat-Gjsag, oktatas, egészségriaitértesités, allattartds kategoriak szerint@gopitottam 2. diagramn). Az
Osszes hirdetés tébb mint negyedét a ruhazatiépeszeti cikkek teszik ki, antibfeltételezhet, hogy egyre inkabbdtt a
kereslet is az ilyen tipusa termékek irant (és lezggiitt a kinalat is). Hasonl6 kovetkeztetésretjud 20. szazad eleji fogyasz-
téi szokasokat leiré Pasztor Mihaly. Arra a kérdésajon mennyit koltenek a budapesti polgarassaonyhara, a kévetkéz
vélaszt kapta: ,Alland6 szabaly van: tébbet, mimeanyit vagyoni viszonyuk megengedr&.”

A Franklin Tirsulat kiadisiban megjelent : 2 {\
ADY ENDRE VER .
ES ARANY
PSR L TRRSTI N 3. kép (balra): Hirdetésoldal 19114b
b

15 A Nyugat Kényvtar ivészi programja ugyanaz, melyet a Nyugat folydsahagaénak vall és aimelt magyar olvasoko-
zOnség osztatlan tetszésére megvaldsitani térelaniéipai szinvonali magyar irodalmat teremterdihez juttatni mindazo-
kat a torekvéseket — tekintet nélkul politikai litdsukra —, melyekben érdekes ir6i egyéniségiakészi formaban nyilatkoz-
nak meg, egyszoval esztétikai kultirankat fejlaszte

A Nyugat Kényvtarban megjelennek a magyar és ajvdélalom legjobb termékei, kildndsen ligyelvén dromy ne csak a
népszeiség altal jovahagyott nevek j6jjenekigigményiinkben, hanem hogy olvaséink megismerkedhegsolyan irékkal
is, kiket eddig csak az irodalmilaginelt fels tizezrek kérében ismertek és becstultek.

Szépirodalom, tudomanyos irodalom, auészeti kritika minden fajtaja, filozéfiai irodaloegyarant képviselve lesz e kdnyv-
tarban[A Nyugat-konyvtar reklamszovege.]

16 pientak Attila 1999. Egy Nyugat-részvény margdjin@alomismeretX. évfolyam, 1999/42. szam.

" Buda Attila é.nA Nyugat Kiad6 vazlatos torténetetp://www.btk.elte.hu/celia/ja/kiad_0.htm [200.01.]

18 5zab6 Daniel 1997. Hirdetési kultira a szazadiérdun: Budapesti Negyed.ap a varosrol. V. évf. 2—-3. szam, 1997.
nyar4sz.

19 pasztor Mihaly é.mz eladésodott Budape&p., é. n. 128133.
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2. diagram: Az arucikktipusok aranya az 6sszesebéshez képest

Nem csupén az dsszes hirdetéshez viszonyitott araayulkodd, hanem az is, miként valtozott az egyacikktipu-
sok hirdetésének szama a négy év alatt @asilagran). A legszembéinébb a szépészeti, ruhazati cikkek, valamint a széra-

kozési lehaiségek hirdetésszamanak ndvekedése.
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3. diagram: Az arucikktipusok hirdetésének szamenkent (1908-1911)



3.2. Kinek?

Az eléfizetdi szamadatokbdl nem lehet arra kdvetkeztetni, ddilettek a folydirat olvasoi. Helytalld Liptak Dotygd-
nak a szérakoztatd és ismeretterjg¢s&pes hetilapok vizsgalata soran megfogalmazag@aitapitasa, miszerint a ,tényleges
olvas6tabor feltérképezése ma mar szinte lehetesletinik”?°. Mivel az etfizetési listak a lapok féltvérzott zleti titkai
kozé tartoztak, mas forrasokhoz (a kiadvanyok smafiségi rovataihoz, az olvaséi levelezéshez és arkak&isszaemléke-
zéseihez) kell fordulnunk ilyen jellégnformaciokért.

Arulkodé lehet tobbek kdzott a hirdetésekben melisticélkozonség is. Adknek szant arucikkek hirdetésének
megsokszorozodasa éaivasok megnévekedett-megvaltozott szerepéralhat. Nemcsak a termék, hanem a hirdetésszo-
vegbeli megszdlitas is jelzi eAnyak figyelmébeltapszer)Nagysagos Asszonyofdivatterem)Az ebkels hdlgyvilagnak
(arckrém) 6-7. kép.

{ Anydk figyelmébe!

R gyermekek elismert, legki-
valobb tapszere az elvalasztas
(@ idészakatdl kezdve a @@

d Phosphiatine Faliéres.

Igen kellemes izii kénnyen
emésztheté. A fogzast meg-
kénnyiti és biztositja a csont-
@ rendszer fejlodését. @ @

Egy nagy doboz {elegend$ 3 hétre) ara K 3-80,
Féraktar

: ZOLTHN BELH gyogyszertara
BUDRPEST, V. ker., Szabadsag-tér
(Nagy-Korona-utca sarok.)

5. kép: Tapszerreklam

20 |iptak Dorottya 1997. A csaladi lapoktél a tarssidapokig. Ujsagok és tjsagolvasok a szazadvégeBudapesti Negyed
Lap a varosrol. V. évf, 2-3. szam, 1997. rydz.

2L A reklamszakemberek ,felismerték, hogy a fogyasméén még az abszolGt férfijogl tarsadalombamigk jatsszak a
vezeb szerepet, [évén, hogy feladatuk nem pusztan atasgt aruk beszerzése, de a csalad férfi tagjairtsdzkodasat ik
biztositjak. A Bk izlése kifinomultabb, jobban értenek a fogyaseadisériaihoz, nem beszélve arrdl, hogy haken sikeril
megnyernie a cégnek, akkor a férjek és a fiaktifoghak majd vasarolni. A vasarlasbansasmakember — tartja a kdzvéleke-
dés.” In: Szab6 1997.
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Nagysagos
Asszonyom!

Tisztelettel érte-
sitjiuk, hogy 15 évi
mikoédés utanMad. Ber-
kovits izletétodl meg-
valtunk és IV, Haris-
bazar 2. (Vaci-u. sarok)

NOI DIVATTERMUNKET

Férstner NOévérek és
Z. Richard cég alatt
megnyitottuk.

Kivalé tisztelettel

FORSTNER BERTA
FORSTNER IREN és
ZWILLINGER RICHARD

6. kép: Divatterem hirdetése

Rz elékel holgyvilignak @@

egyedil a baré Pasztory-féle , ILIKE”

arckrémet kell hasznalni, mert valé

tény, hogy kulféldén hosszu tapasz- |

talatai és kisérletei utjan elgallitott

krémje a legartalmatlanabb arckrém-

:: nek bizonyult ]
Kivaléan fehériti és puhitja a bért, mialtal azt ,
idévé is teszi és annak rozsas pirt kélcsénoz

Egy eredeti tégely ara .. . . . . . 1KG60H
Proba-tégely .. .. .. .. . . . . . . — 50,
Krémszappan hozza .. 1 s

»ILIKE” ,arcviz” arcpor helyett. K 1.20 — 2 , —
Allandéan raktaron tartatnak még az Osszes bel-
és kiilfoldi legfinomabb pipere- és illatszerek
valamint elsérendfi liqueur és rumok hideg uton
hazilag valé készitésehez sziikséges kompoziciok
§ legmegbizhatobb beszerzési forrasa b3

Baré Pasztory Arpad I
aeth. olajok, kompoziciok, kozmetikai cikkek ipartelepe -
Budapest VII. ker., Dohany-utca 1/b. szam. 1

7. kép: Az llike arckrém reklamja

A megszolitdsszérformulak célja nem csupan az olvas6kbzdnség tgaylmeggzélitésa, hanem gyakort’a a figye-
lem felkeltése is; mint példaul a két, felkidlt@slmondattal Milliardosok! Fejedelmek) inditd, mondatszerkezetével meg-

téveszd hirdetés 8. kép).



Milliardosok !
Fejedelmek!

Nem részesiiltek még oly fenomén szo-
rakozasban, hogy a kontinens leqnagyobb
miivészeit, mint Caruso, Bonci, Scotti,
Rlbani, Slezak, Takacs, Kurz Zelma,
Galvany M., Melba N., Patt A., Calvé E.,
stb. énekmiivészetét eqy hangverseny ke-
retében élvezhették volna. @ @ oo =
Pedig ebben a fejedelmi szoérakozéasban
minden nagyobb anyagi aldozat nélkiil
barkinek lehet része, ha fenti mivészek
brillians felvételeit eqy ,, Eufon“ konzert-
gépen meghallgatja. Az ,Eufon“ a tech-
nika legtokéletesebb vivmanya, mely a
hangot mellékzérejtol mentesen, eréseb-
ben és tisztabban reprodukalja, mintha
azt a hangversenyteremben hallanok.

=—==—=——— Kaphaté kizarélag; ——————

M Sl K ¢¢ RESZVENY-
’ TARSASAG
zongora eladasi &s kolcsonzé-telepén
(igazgat6: STERNBERG DEZSO)
Budapest, VI, Teréz-kérut- 1.

Az amerikai Columbia mivészlemezek féelarusitéasa.
2 Kedvezb részletfizetési feltételek. =
TELEFON 4-—81. 2 2 a TELEFON 4—81.

8. kép: Musika Részvénytarsasag: figyelemfelkaltéegszélitassal

3.3. Hol?

A hol? kérdésre elirllegesen a szévegek tipogréafiailag kiemelt elerdeaé valaszt. Szabé Darffelizsgéalatai sze-
rint az aruhirdetések kétharmadaban markakat reldaek, s csak a harmadukban egy-egy boltot, amidtie azt jelzi, hogy
a reklam tdmeges elterjedésének egydifediétele a torvényesen védett markanevek kialakeulB megéllapitassal ellentétben
az &ltalam vizsgélt folyoiratbeli hirdetéseknéti@deléssel, bémérettel, bditipussal, esetleg grafikaval) leghangsulyosabba
tett elem a cégnév vagy a bolttulajdon®s1(0. kép. Természetesen kiemelt jelésége van a kinélt szolgaltatasnak és az aru
nevének is11-12. kép, bar ezekre a cégnévnél ritkdbban hivja fel gdiiget valamilyen nyomdatechnikai megoldas. Alig
fordul el olyan reklam 13-14. kép, amelyen a tipografia &zo6r a helyszin megjeldlésére vezeti az olvashtetét.

?257abé Déaniel 1997. Hirdetési kultira a szazadiérdun: Budapesti Negyed.ap a varosrol. V. évf. 2—3. szam, 1997.
nyar4sz.
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SCHMIDT
Mengasssonyi kelengyék | V'l K T 0 R

GRUNvALD| | ESFIAI
#ESVAHL | |  CUKORARU Es

BISKUIT-GYAR

Sajdt késsitményii fehér-
nemiaek és vdssondruk
raktdra. Kilonlegességek
blisok és pongyolikban

BUDHPESTEN, IX.,
IB;(‘{D{!P E&ESZ: SZVETENRY-UTCA 37

Telefon: 98 I & ES MﬂRTON-UT(H 34,

J

9. kép: Grinvald és Vahl (hangsulyos cégnév) 18. 8éhmidt Viktor és Fiai (hangsulyos cégnév)

Nagy megtakaritdst

biztosit a

SATURATIO
ZSIRADEK | | paimA

mely ugyanazon kéve-

telményeknek megfe- A UALODI
le’l, mint az eddig hasz- mmwgswm

nalt faggyu és egyéb

hasznéalt zsiradékok.

: EGYEDELARUSITOK :

Csaki és Herbst

: MUSZAKI NAGYKERESKEDES : ,'.
BUDAPEST V., Kdiman-utca 21, ZD%

11. kép: Saturatié zsiradék (hangsulyos terméknégp. kép: Palma czifsarok (hangsulyos terméknév)



Karo!yi Mihaly gréf tulajdona, Hevesmegyében, vastim-

’
14 sS0s fiirgli)_kkcl €s hidegvizgybgyintézettel, égvényeskénes
gyo = savanyuviz, természetes arzén és vastartalmn vizek. Ki-
valo jo l:qmsulideg~, vér-, gyomor- és méhbajoknal,
gyengeségnél ismeretes. Tiszta, enyhe hegyi levegd,
eo T sport, kirdinduldsok. Modern kényelemmel ggrendez%tt
“r 0 szalloddkban 173 szoba all a vendégek befogadasira.

f(_it[i”n()' €lelmezés mérsékelt drak mellett. Evad maéjus
15-t01 szeptember ho végéig; a f6évad junius ho 21-t51

nge ,u Ve augusztus ho 20-ig tart.
megnylllk majus 15-én. Fiirddkabinok és folyosék gozfiitéssel vannak elldtva |

o Prospektussal és barminemii felvila ita kész-
DR EEEDPDED DDDDDEE  siavten szolgil a firdsigasgatosts.

Rz el6- és utéévadban a lakasok 50%0-kal olcsébbak az allandé vendégeknek.

13. kép: Parad gydgyfutd(hangsulyos helyszin)

A DR WETTENSTEIN-
SZANATORIUM :
RESZVENYTARSASAG

MARGITLIGETI
SZANATORIUMA

SZEPTEMBER ELSEJEN NYILIK MEG

DDDUQ
oooo 5

oooooo
onooo
oooo

oooooo

Eléjegyzéseket elfogad és prospektusokat
dijtalanul kiild a kozponti iroda

Budapest, VII., Rakoczi-ut 18. sz.

1Akai dai miii Vil Thokoly-ut 28 (Garay-bazar.)

14. kép: Margitligeti szanatérium (hangsulyos heig$
3.4. Mennyiért?

Igy sz6l aMagyar Ujsagszellemes megfogalmazésa az arak kérdésérhirdetések vilagaban éliink. Ez pedig nem
rossz jel, mert arra mutat, hogy a kdzénségnekkidobni valé pénze®

A hirdetésekben gyakorta megjefefordulat, hogy a kinalt arukkal kapcsolatban adkexek ingyenes tajékoztato fu-
zetet kiildenek, amelgba termékél és az arakrol tovabbi informaciok nyerdie(, Arjegyzék kivanatra bérmentve”, 14-15.

% Magyar Ujsag1869. 5. 15. / 2.
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kép. Az arjegyzékek kulcsszerepet toltenek be a Bgyésztdi informacios rendszerébem tajékoztatdk a mai arukatalégu-
sok és aruhazi reklamprospektusobdei.

QZ}?EICf?k)f??J%:; €s
Dittrich T.

gepgydr-
resgvényldrsasdg

BUDAPESTIX,
Mikd fhovics-wicza 18

Kilonlegességeh:

Felszerelési  tirgpah
gdzkasdnok, gépek,
vdrosi visveseléhek-
her, iparfelepeh  és
gizfitésekhes. Goz-
sugdr-készuléhek, |
perfektid, pulsométe-
rek éx fesamérdobben.

A J'ft‘;{_[,l’:er.& kivdnalre  bérmentoe

15. kép: Teudloff K. és Dittrich T.: arjegyzék

Mivel a (kulbndsen a k6zéposztalybol kikerivasarlok dleg az arakat figyelik, ezért a ,hirdetések mindagy
sulyt fektetnek az arrd™ ,Mérsékelt arak!” (Schoén és Lustig dikereskedk), ,jutanyos aron” (Miszaki szijgyarté vallalat),
,olcsén vaséarolhat modern irodai szereket” (Paykeodlgari arak” (Palota nagykavéhaz), ,igazi rekkr” (N6i kalap bazar).

3.5. Hogyan?

Az 1931-es reklamankét kapcsan idézi Faragé L&sHérbert N. Casson elhiresiilt mondatat, miszeem az a
fontos, hogymit, hanem hogynikénthirdetiink.

A hirdetés mikéntjének elemei: a reklam megszévegetamelynek témornek, konnyen érdhek és megjegyezhe-
tének kell lennie), az allandé markanév és jelmoifdately a termék arculatat allandéva teszi), illeveépi megjelenités
(amely a szdveg értelmezésében segit és gyors Batly’ A szoveg-kép arany aranyszabdlya: ,Ha az ligyfékageg
legyen az embléma nagy, kerek. Ha tovabbra is @@, oké, legyen ott a gyara. De csak teljesaiégégben legyen ott az
ugyfél képe!®® Az egyébként nem illusztralyugatban a hirdetésekberlkeriilnek a képi elemek is esetleg hirdetett aru
képeként 16. kép, vagy logoként7. kép, netan a termékhez kapcsolédo ,Eletérzés” meagjelsekénty8. kép.

4 Szabo Déaniel 1997.
% Szabo Déaniel 1997.
% Farag6 LaszI6 1931. Hozzaszolas a Nyugat reklémtgmoz. InNyugat 1931. 4. szam.
27 Jakusné Harmos Eva 2005. A kereskedelmi és dkablitropaganda nyelvi eszkdzei. Magyar Nyelr, 2005. oktéber—
december 129. évfolyam 4. szam, 419-436.
% Ogilvy, David 19920gilvy a reklamrélPark Kényvkiad6, Budapest, 1992.
11



Legels6rendii referencidk,
ﬁ Magyarorszag) vezérképviselet: H

Steinberg Armin

IV.. Semmelweis-utca 14. @ Telefon 148—16.

17. kép: Katz Pfeffer és Tarsa (a macskaval mirtlémaval)

(7 A

18. kép: A Torley pezégeklamja (a folydiratban 90 fokkal balra elfordétyelent meg)
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A hirdetésvaltozatok leh&té teszik — tobbek k6zott — a hattérinforméaciok megrését is, nyomon kovetligiélda-
ul a konyvkod Bassist-Barta Sandor profil- €s névvaltoztatdsaZ1. kep.

: Bal'ta(Bassist) Sandor |

V1, Yasvéri Pél-utca 8. szdm.

sopKészitiano®
LNYUGAT“
~ ~ évfolyaménak tab-
W w, s laba kotését, vala-
Mo@ern kop,yvbekoteselket, mint 2 logmo-
: konyvtr jokarban tartdst : dernebb ew@m
vallal, valamint diszm{itdrgyakat,
dobozokat, irodai- és reklam- kﬁnyvbekﬁtéseket,
cikkeket készit
Bassist Sandor @ Megrendels leve-
kdnyvkots i lez6-lap a ,Nyugat”
kara iy
Budapest, VI., Vasvari Pdl-utca 8. sz. n:Lacs;):Zék;a‘Z?,_J

ooo..-"

K

' QKORONKERT ALEGM SZIBB KIVITELBE
ﬁ%JEN ANYAG BEKOTESI MIN
VIDEKI RENDELESEK PONTOSAN ES.

19-21. kép: Harom kép Barta-Bassist Sandor t6bb nfiiéle hirdetése kozil

3.6. Miért?

Ha a termékek tulajdonséagai kilonbék, akkor a vasarlokra a kognitiv érvek hatnakyisg verbalis megdgési
stratégiat érdemes valasztani. Ha viszont a terknélig kiilonbodztethék meg egymastdl, akkor az affektiv rAbeszélés-a cél
ravezed, ennek elemei a kép, a szlogen, a logé és a refidle

A vizsgalt idbszakban (1908-1911) a legjelletbb vonatkoztatasi pontok:

A ,kir. és cs.”, ,udvari”, ,0ri” a mintaado referemcsoportok a rendszerint kdzéposztalybeli vak&@tdmara. Az
udvari széygtéi cim a megbizhatdsag latszatésitr illetve ,a vallalkozasnak és a bolt vasanigk egyarant ékels statuszt
kolcsonoz

29 Szabé Déaniel 1997. Hirdetési kultira a szazadiérdun: Budapesti Negyed.ap a varosrol. V. évf. 2—-3. szam, 1997.
nyar-6sz.
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ARNHEIM S. 1L

Cs. ES KIR UDRY. STALLITO

O FELSEGE M MEMET CSA-
SZAR ES A POROSZ HIRALY
;i UDVARI MOLAKATOSA

A KONTIMENS LEGREGIBR PE_nz.
SZEKRENY- ES TRESOR-GYRARA

GYAR ES IRODA:

BUDAPEST, V., ARBOCZ-U. 3. SL.

TELEFON 44—43.

MINTARAKTAR :

BUDAPEST, Y., ERZSEBET-TER 17,

TELEFON 3946,

. CEARIAT O

GYHRT PAMCELSZEKREMYE PINTER GYULA
* KET, PAMCELSZOBA cs. £S KIR. UDVARI SZBLLITO

KAT, SAFE DEPOSITEKET, TRAKA

; Bl Budapest, IV., Kecskeméti-utca 15, sz,
REKPEMZTIARY SAFE REKESZEKET,

PEMZ ES CIKMANY SZEKRENYEKET FUSZER, CSEMEGE ES
E-.- WMIMDBEN E SZAKMABA I'r'FI':_Jl-._-l TER DELIGY’GMOLCSéK LEG-
e e : ; ES ELOKELOBB BESZERZES
CHSKERET : RUM i FORRASH. =
22. kép: Arnheim cs. és kir. udv. szallito 23. I@ptér Gyula cs. és kir. udvari szallitd

Legfinomabb dri fehér-
nemiiek és divatcikkek

ANGOL ORI SZABOSAG
Brachfeld F.

¢s. €s kir. kamaral és udvarl szdllité

Budapest, Dorottya-utca 1.
(GizeHa-tér sarkdn)

24. kép: Brachfeld Gri szab6séag

Az udvari szallitéi cimhez hasonléan a vallalkogtabilitasat, megbizhatdésagat sugallja a cégatapitének feltiin-

tetése (122. kép ,A kontinens legrégibb pénzszekrény- és tresaiy&5. kép. A 'modern’ jeld viszont més értéket képvi-
sel: az Ujdonsag varazsat kinalja a vasarlokBakKep

Rlapittatott 1787.

Goldberger Sam. F. és Fiai
:  részvénytdrsasag

Hazank legrégibb és legnagyobb
carton- és gyapjunyomé ipartelepe

25. kép: Goldberger Sam. F. és Fiai részvénytargdsiapittatott 1787")
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Sajatos reklamérték volt a magyar iparpartolasyigdga a terméket magyar (belfdldi, hazai) arukéntették fel 26.
kép. Ugyanakkor a kilféldi (kiemelten az angol, anftea, a német és az amerikai) eredet is a niggpyalapjaként szolgalt
(27. kép.

" Parisi, berlini,

londoni, new-yorki
szép asszonyok titkat

i _— S 5 képezi a XX. szazad biz-
It tos eredményii, modern

<t szépségapolas moédsze- .
Magyar lpar ‘ re, mely nem cifra nevii
pomadé, mégis szebb
| - - lesz, mint volt valaha,
- FRHHCK — Gregségére is szép ma-
- ar rad, Oregebbek fiatal
I kinézést nyernek, eltii-
A tisztelt haziasszonyoknak nik az arcranc, szepl$,
i ra s pattanas és minden
: legmelegebben ajanljuk a szépaGghiba, Ude, fe
P hér, tiszta, ruganyos
valédi : FRANCK : kavé-potiekot arczszine és finom bar-
. . N sk sonyos bdre lesz. Az is-
mint legjobb potkavét, amely belféldi mertetést megkiildi bar-
nyersanyagbdl késziil . mely nyelven
2, 1 kereskedelmi
FRANCK HENRIK FIAl Papp Kiroly /53
hazai gyaradban Kassan. - BUDAPEST,

H VIII/Ny. Féherceg Sindor-utca 30/a.

26. kép: Magyar ipar: Franck kavépotlék 27. képriBs, Berlin, London, New York...
A Nyugat-példak kozil leginkabbiizszavian a vaci Kobrak nagylizem hifgefogalmaz: ,,A Kobrak-cipk a leg-

reklamtevékenységres. kép.

KOBRAK-
CIPOK
A LEGJOBBAK

28. kép: Kobrak-cigk a legjobbak

4. Tovabbmutato—6sszefoglalo

A 20. szazad meghataroz6 kdzéleti és irodalmi fedyanak mindeddig meizott tertiletét, a hirdetéseit mutattam be
—amit, kinek hol, mennyiérthogyanésmiért kérdések alapjan. E kulturtdrténeti betekintésikitsem teljes, csupan egy Uj
vizsgalati terilet feltérképezése.

Ezzel a multimedialis szévegelldelépil korpusszal — amely akar az 6sszes Nyugat-évfoljieaetéseit felole
adatbazissadvithet) — tovabbi szempontok szerint is érdemes foglalkaxiNyugat-beli hirdetések 6sszehasonlithatok téb-
bek koz6tt a kor mas sajtbanyagaiban (hirlapokfmdydiratokban, csaladi lapokban) megjelent rekl&kad. A nyugatos
reklamokra alkalmazhato a vizualis retorika megkitzerendszere. Uj adalékul szolgalhatnak a héigess a lexikologia

%0 Szabé Daniel 1997. Hirdetési kultira a szazadiérdun: Budapesti Negyed.ap a varosrol. V. évf. 2—3. szam, 1997.
nyar-6sz.
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torténetéhez (a mara elhomalyosult jeleiitéiska hasznélatl szavak felkutatasavagigyanta, juta, togummi, eternit pa-
la). Irodalomtdrténeti négpontbdl pedig tovabbi vizsgalat targyai lehetnddifejezetten az irodalmi tiveket reklamoz6 sz6-
vegek.
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